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MARIELEA-BURANI
Fasnion Grour

MARIELLA BURANI FASHION GROUP CREA,
PRODUCE E DISTRIBUISCE COLLEZIONI
DI ABBIGLIAMENTO, MAGLIERIA, CALZATURE,
BORSE ED ACCESSORI DI LUSSO “ACCESSBILE”.

DALLA QUOTAZIONE IN BORSA AVVENUTA
NEL LUGLIO 2000, LA STRUTTURA
E LA COMPOSIZIONE DEL GRUPPO
SI E PROFONDAMENTE SVILUPPATA
E MBFG S| E TRASFORMATO IN UN GRUPPO
INTERNAZIONALE CON UN PORTAFOGLIO
DIVERSIFICATO DI PRESTIGIOSI MARCHII
PROPRI E IN LICENZA.

LA RETE DISTRIBUTIVA DEL GRUPPO
CONTA AD OGGI CIRCA 200 BOUTIQUES
IN TUTTO IL MONDO, 35 SHOWROOMS
E OLTRE 5.500 CLIENTI WHOLESALE.

NEGLI ULTIMI QUATTRO ANNI MBFG HA
REALIZZATO ANCHE UNA FORTE CRESCITA
DEl RISULTATI ECONOMICI: IL FATTURATO
CONSOLIDATO E AUMENTATO DEL 35%
(CAGR 1999-2003) ATTESTANDOSI NEL 2003
A 358,8 MILIONI DI EURO CON UNA CRESCITA
PIU CHE PROPORZIONALE DEL MARGINE
OPERATIVO LORDO (+95%).
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HIGHLIGHTS
FINANZIARI

PRINCIPALI DATI ECONOMICI (viLioni bl EURO) 2001 % 2002 % 2003 %
RICAVI NETTI 221,7 100,0% 273,9 100,0% 358,8 100,0%
MARGINE OPERATIVO LORDO (EDITDA) 22,8 10,3% 32,4 11,8% 43,5 12,1%
REDDITO OPERATIVO (EBIT) 1,5 52% 19,9 73% 259 72%
REDDITO LORDO DEL PERIODO (PRETAX) 10,4 4,7% 16,4 6,0% 29,6 83%
UTILE NETTO 58 26% 1,3 41% 21,7  61%
REDDITO OPERATIVO NORMALIZZATO (EBITA) O 14,8  6,7% 223 81% 29,1 81%
(1) Normalizzato per I'ammortamento del goodwill

PRINCIPALI DATI PATRIMONIALI (viLion b EURO) 2001 2002 2003
CAPITALE INVESTITO NETTO 158,6 204,3 246,9
POSIZIONE FINANZIARIA NETTA/DEBITO 61,7 93,8 113,8
PATRIMONIO NETTO 96,9 10,5 133,1

INDICI 2001 2002 2003

ROI 7,3% 9,7% 10,5%

ROE 6,0% 10,2% 16,3%

PFN / PATRIMONIO NETTO 0,64 0,85 0,85

PFN / CAPITALE INVESTITO NETTO 0,39 0,46 0,46
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OO01. LETTERA

DEL PRESIDENTE

CARI AZIONISTI,
NEL 2003 MBFG HA ULTERIORMENTE
CONSOLIDATO LA PROPRIA PRESENZA
A LIVELLO INTERNAZIONALE NEL MERCATO
DEL LUSSO “ACCESSIBILE”, UN MERCATO
CHE OGGI OFFRE AMP| SPAZI DI CRESCITA
RISPONDENDO ALLA CRESCENTE DOMANDA
DI PRODOTTI DI ALTA QUALITA AD UN PREZZO
“ACCESSIBILE”.

| RISULTATI ECONOMICI DELL'ESERCIZIO
2003 EVIDENZIANO UN FATTURATO
CONSOLIDATO DI € 358,8 MILIONI
RIFLETTENDO UNA CRESCITA DEL 31%
RISPETTO ALL'ESERCIZIO PRECEDENTE,
SOSTENUTA SIA DAL PARTICOLARE
SUCCESSO DEI CORE BRANDS,
SIA DALLE IMPORTANTI ACQUISIZIONI
EFFETTUATE NEL CORSO DELL'ANNO.

I MARGINI OPERATIVI DEL GRUPPO
SONO IN CONTINUO  AUMENTO,
FRUTTO ANCHE DI UNA COSTANTE
ATTENZIONE ALLO SVILUPPO DELLE VENDITE
DI PRODOTTI ATTRAVERSO CANALI
DISTRIBUTIVI E MERCATI GEOGRAFICI
CON MIGLIORI MARGINI DI PROFITTO.

NEL CORSO DELL'ANNO SONO STATI
EFFETTUATI IMPORTANTI INVESTIMENTI
SOPRATTUTTO PER ESTENDERE LA RETE
DISTRIBUTIVA DIRETTA: CON L'APERTURA
DI 12 PUNTI VENDITA SI CONTAVANO,
A FINE 2003, 156 BOUTIQUES
IN TUTTO IL MONDO.

IL 2004 SI APRE CON UN ULTERIORE
RAFFORZAMENTO DELLA CATENA
DISTRIBUTIVA GRAZIE ALL'ACQUISIZIONE
DELLA SOCIETA DON GIL GMBH,
RETAILER AUSTRIACO DI LUSSO CON 38
NEGOZI MULTI-MARCA SITUATI NELLE VIE
PIU PRESTIGIOSE IN AUSTRIA, CHE,
ASSIEME ALLE NUOVE APERTURE
PREVISTE NELL'ANNO, PORTERA
IL NUMERO DI BOUTIQUES DEL GRUPPO
A OLTRE 200.

NEL 2003 LE SOCIETA DEL GRUPPO
HANNO ULTERIORMENTE INVESTITO
IN COMUNICAZIONE ED IMMAGINE CON
AUMENTI DELLA SPESA PUBBLICITARIA
E NUMEROSI EVENTI PROMOZIONALI.
LE FOTO DELLE COLLEZIONI AUTUNNO/
INVERNO 2003-2004 DI MARIELLA
BURANI HANNO DI NUOVO LA FIRMA
DEL FOTOGRAFO PETER LINDBERGH
CHE CREO L'IMMAGINE STORICA
DELLA DONNA IN BICICLETTA, ANCORA
OGGI ICONA DELLE COLLEZIONI
MARIELLA BURANI.

IL GRUPPO HA PRESENTATO, INOLTRE,
NUOVI PRODOTTI, TRA CUI GLI OROLOGI,
CREATI E DISTRIBUITI DA SECTOR
CON IL MARCHIO MARIELLA BURANI.

LA PRESENZA DEL GRUPPO SI E
NOTEVOLMENTE SVILUPPATA NEI MERCATI
EUROPEI E IN PARTICOLARE NEI MERCATI
DELLA NUOVA EUROPA (EUROPA
DELL’EST E RUSSIA) DOVE OGGI
IL GRUPPO GENERA CIRCA IL 15%
DEL PROPRIO FATTURATO CONSOLIDATO.

L’ANNO APPENA CONCLUSO HA VISTO,
INOLTRE, L'INGRESSO DI NUOVI SOCI
NELL'AZIONARIATO DI MBFG INCLUSO
L CAPITAL, FONDO D’INVESTIMENTO
DEL GRUPPO MONDIALE DEL LUSSO LVMH
CHE E ENTRATO CON UNA PARTECIPAZIONE
DEL 30% NEL CAPITALE SOCIALE
DI ANTICHI PELLETTIERI, SUB HOLDING
CHE CONTROLLA LE SOCIETA
DELLA PELLETTERIA DEL GRUPPO.

IL 2004 MOSTRA SEGNALI DI RIPRESA
ECONOMICA A LIVELLO INTERNAZIONALE
CHE, INSIEME AL TREND CRESCENTE
DELLE VENDITE REGISTRATO NEI NEGOZI
DEL GRUPPO E Al RISULTATI DELLA CAMPAGNA
VENDITE DELLA STAGIONE AUTUNNO/INVERNO
2004-2005, CI PORTANO A STIMARE
ANCHE PER IL 2004 CRESCITE SOSTANZIALI.

E CON ORGOGLIO E SODDISFAZIONE
CHE ATTRIBUISCO A TUTTI | NOSTRI
COLLABORATORI GLI OTTIMI  RISULTATI
DI MARIELLA BURANI FASHION GROUP
E A LORO RVOLGO UN VIVO RINGRAZIAMENTO.

L PRESIDENTE
WALTER BURANI
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MARIELLA BURANI
FasHioN GRroup

002. IL GRUPPO
IN SINTES

MBFG E’ UNO DEI PRINCIPALI
PLAYER MONDIALI NEL MERCATO
DEL LUSSO “ACCESSIBILE”

CON OLTRE 30 ANNI

DI ESPERIENZA NEL SETTORE

PROFILO
DEL GRUPPO

MBFG CREA E DISTRIBUISCE
A LIVELLO MONDIALE COLLEZIONI
DI ABBIGLIAMENTO E PELLETTERIA
DI “LUSSO ACCESSIBILE”,

IL GRUPPO FONDATO NEL 1960
DA WALTER BURANI, ATTUALE
PRESIDENTE DEL CONSIGLIO
DI AMMINISTRAZIONE, E QUOTATO
ALLA BORSA DI MILANO DAL LUGLIO
2000 ED E STATA UNA TRA
LE PRIME SOCIETA APPARTENENTI
AL SEGMENTO STAR DELLA BORSA.
DA ALLORA MBFG S| E TRASFORMATO
IN UN GRUPPO INTERNAZIONALE
CON UN PORTAFOGLIO DI PRESTIGIOS
MARCHI PROPRI E IN LICENZA.

LE DIVISIONI

IL GRUPPO E ORGANIZZATO IN DUE
DIVISIONI PRINCIPALL:

- LA DIVISIONE ABBIGLIAMENTO,

CORE BUSINESS DEL GRUPPO,
HA GENERATO NEL 2003 IL 64%
DEL FATTURATO CONSOLIDATO
CON UNA CRESCITA STORICA
NEGLI ULTIMI 4 ANNI (CAGR 1999-
2003) DEL 20,8%. IL MARGINE
OPERATIVO LORDO (EBITDA)
DELLA DMSIONE E IN CONTINUA
CRESCITA E PER L'ANNO 2003
E STATO PARI AL 12,1%.
LA DMSIONE, OLTRE ALLE COLLEZIONI
DI ABBIGLIAMENTO, COMPRENDE
IL TESSILE, LA MAGLIERIA ED IL RETAIL
DEL GRUPPO.

- LA DIVISIONE LEATHER GOODS
(ANTICHI PELLETTIERI), COSTITUITA
NEL 2000, HA REALIZZATO NEL 2003
IL 32% DEL FATTURATO TOTALE
ED E CONSIDERATA UN IMPORTANTE
GROWTH DRIVER PER IL GRUPPO.
NELLA DIVISIONE RIENTRANO
LE SOCIETA DI CALZATURE,
ACCESSORI E ABBIGLIAMENTO
IN PELLE DI LUSSO ACQUISITE
NEL CORSO DEGLI ULTIMI TRE ANNI.

DAL 2001 AD OGGI LA CRESCITA
MEDIA (CAGR) DEL FATTURATO
DELLA DIVISIONE E STATA
DEL 31,3%. IL MARGINE EBITDA
E CRESCIUTO IN MODO PIU
CHE PROPORZIONALE E AD OGGI
S| ATTESTA AL 12,8%. L CAPITAL,
FONDO DI INVESTIMENTO DI LVMH,
HA UNA PARTECIPAZIONE DEL 30%
NEL CAPITALE SOCIALE DI ANTICHI
PELLETTIERI.

IL GRUPPO HA, INOLTRE,
UNA DIVISIONE DIGITAL FASHION
CHE OFFRE SUPPORTI INFORMATICI
E INTERNET PER APPLICAZIONI
AD ALTO CONTENUTO CON
PARTICOLARE ESPERIENZA NEL
SETTORE MODA/LUSSO.

IL FATTURATO REALIZZATO DA QUESTA
DIVISIONE NEL 2003 RAPPRESENTA
CIRCA IL 4% DEL FATTURATO
CONSOLIDATO DEL GRUPPO.

RAPPORTO
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| MARCHII

IL GRUPPO SI CONCENTRA
NELLO SVILUPPO DEI MARCHI
DI PROPRIETA CHE OGGI
RAPPRESENTANO IL 90%
DEL FATTURATO TOTALE. | MARCHI
PRINCIPALI DEL GRUPPO
NELLA DIVISIONE ABBIGLIAMENTO
SONO MARIELLA BURANI, RENE
LEZARD, MILA SCHON, STEPHEN
FAIRCHILD E TER ET BANTINE
E, NELLA DIVISIONE PELLETTERIA,
BALDININI, SEBASTIAN, BRACCIALINI
E FRANCESCO BIASIA.

MBFG HA CONTEMPORANEAMENTE
RAFFORZATO NEGLI ULTIMI  ANNI
RAPPORTI DI LICENZA DI PRODUZIONE
E DISTRIBUZIONE CON PRESTIGIOSI
STILISTI INTERNAZIONALI TRA CUI
THIERRY MUGLER, PATRICK COX,
VIVIENNE WESTWOOD, MISSONI,
Al QUALI S| E AGGIUNTO RECENTEMENTE
EMANUEL UNGARO.

IL PROCESSO
PRODUTTIVO

OGNI ANNO VENGONO REALIZZATE
DUE COLLEZIONI DI ABBIGLIAMENTO
E PELLETTERIA PER LA PRIMAVERA/
ESTATE E PER L’ AUTUNNO/INVERNO.
CIASCUNA LINEA VIENE INTEGRATA,
INOLTRE, DA RIASSORTIMENTI
E DA COLLEZIONI FLASH PER DARE
CONTINUITA DI PRESENZA SUL
MERCATO Al PROPRI PRODOTTI.

L’'85% DELLA PRODUZIONE
DELLE COLLEZIONI E AFFIDATA
A LABORATORI ESTERNI, LA QUASI
TOTALITA DElI QUALI LAVORA
IN ESCLUSIVA PER IL GRUPPO.
L'INTERO CICLO PRODUTTIVO DURA
CIRCA 12 MESI DAL MOMENTO
IN CUI INIZIA LA FASE DI DESIGN
ALLA VENDITA AL PUBBLICO
DEI PRODOTTI FINITI.

LA DISTRIBUZIONE

LE COLLEZIONI DEL GRUPPO MARIELLA
BURANI SONO DISTRIBUITE A LIVELLO
INTERNAZIONALE MEDIANTE
UN’ORGANIZZAZIONE SU DUE LIVELLI;

- UNA RETE DIRETTA CHE A FINE
2003 ERA COSTITUITA DA 156
BOUTIQUES MONOMARCA
(DI PROPRETA O IN FRANCHISING),
CORNERS E SHOP-IN-SHOP E PIU
DI 1.500 CLIENTI DIRETTI (NEGOZI
MULTIMARCA CHE ACQUISTANO
DIRETTAMENTE DAGLI SHOWROOMS
DEL GRUPPO);

- UNA RETE INDIRETTA CHE
COMPRENDE 44 IMPORTATORI/
DISTRIBUTORI E UNA RETE
DI AGENTI CHE SERVONO OLTRE
4.000 NEGOZI MULTI-MARCA
E DEPARTMENT STORES SPARSI
NEL MONDO.

| NEGOZI MONOMARCA DEL GRUPPO
SONO STRATEGICAMENTE SITUATI
NELLE PIU PRESTIGIOSE VIE
DEL LUSSO NEL MONDO; IL PRIMO
NEGOZIO MARIELLA BURANI E STATO
INAUGURATO NEL 1986 A MILANO,
IN VIA MONTENAPOLEONE 3.
LE ALTRE CITTA IN CUI SONO
PRESENTI LE PRINCIPALI BOUTIQUES
DEL GRUPPO SONO ROMA, FIRENZE,
PARIGI, LONDRA, MONACO,
DUSSELDORF, BERLINO, BRUXELLES,
AMSTERDAM, VARSAVIA, MOSCA,
TOKYO, OSAKA E HONG KONG.

IL MANAGEMENT

WALTER E MARIELLA BURANI,
RISPETTIVAMENTE PRESIDENTE
DEL CONSIGLIO DI AMMINISTRAZIONE
E DIRETTORE CREATIVO, HANNO
SVILUPPATO LA SOCIETA CON
LA STRETTA COLLABORAZIONE
DEl FIGLI GIOVANNI, AMMINISTRATORE
DELEGATO, RESPONSABILE DELL’AREA
STRATEGICA E FINANZIARIA,
E ANDREA, AMMINISTRATORE
DELEGATO, RESPONSABILE DELL’AREA
PRODUCT AND OPERATIONS.
LA FAMIGLIA E ESTREMAMENTE
ATTIVA NELLA GESTIONE DEL GRUPPO
ED IN PARTICOLARE NELLA GESTIONE
DEL CORE BUSINESS, IL SETTORE
ABBIGLAMENTO, RITENENDOLO UNO
DEI PUNTI FOCALI PER IL SUCCESSO
DI TUTTO IL GRUPPO.

LA FORTE CRESCITA DIMENSIONALE
DI MBFG E STATA RAFFORZATA
DALLA PRESENZA DI NUOVI
AMMINISTRATORI DELEGATI
PER UNA GESTIONE AUTONOMA
DELLE VARIE DIVISIONI E SUPPORTATA
DA UN MANAGEMENT TEAM
CENTRALIZZATO A SERVIZIO
DELL’ INTERO GRUPPO.

RAPPORTO

ANNUALE 2003
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003. LE DIVISIONI

LA DIVISIONE ABBIGLIAMENTO,
CHE INCLUDE IL TESSILE,
L ABBIGLIAMENTO, LA MAGLIERIA
ED IL RETAIL A FINE 2003
RAPPRESENTAVA L 64%
DELFATTURATO TOTALE DEL GRUPPO.
NEGLI ULTIMI ANNI QUESTA
DIVISIONE E STATA FORTEMENTE
AMPLIATA ANCHE GRAZIE A DIVERSE
ACQUISIZIONI CHE HANNO ALLARGATO
L OFFERTA DEI PRODOTTI, HANNO
ARRICCHITO IL PORTAFOGLIO
DEl' BRANDS E SVILUPPATO
L' INTEGRAZIONE VERTICALE
DELLA CATENA PRODUTTIVA.

| MARCHI PRINCIPALI DELLA DIVISIONE
ABBIGLIAMENTO SONO MARIELLA
BURANI, RENE LEZARD, MILA SCHON,
STEPHEN FAIRCHILD E TER ET BANTINE.

LA STRATEGIA DI CRESCITA
E BASATA SULLO SVILUPPO
DEI MARCHI PROPRI, SULL ESPANSIONE
DELLA RETE DISTRIBUTIVA DIRETTA
E SULLA CRESCITA DELLA PRESENZA
NElI MERCATI ESTERI. IL GRUPPO
CONTINUA, INOLTRE, A FOCALIZZARSI
SUL MIGLIORAMENTO DEL SERVIZIO
AL CLIENTE RETAIL PER GARANTIR
UN OTTIMO RAPPORTO QUALITA
PREZZO E TIME-TO-MARKET CONTENUTI
A 15/30 GIORNI PER LE COLLEZIONI
FLASH E PER | RIASSORTIMENTI.

NEL 2003 MARIELLA BURANI
FASHION GROUP HA FIRMATO
UN ACCORDO DI LICENZA MONDIALE
PER LA PRODUZIONE DI ABBIGLIAMENTO
DONNA CON IL BRAND MUGLER
A PARTIR DALLE COLLEZIONI
AUTUNNO/INVERNO 2004-2005.

SUL FRONTE DELLO SVILUPPO
DELLA NOTORIETA DEI BRANDS
ATTRAVERSO NUOVI PRODOTTI,
IL 2003 HA VISTO NASCERE
UN NUOVO ACCORDO DI LICENZA
CON SECTOR PER LA PRODUZIONE
E DISTRIBUZIONE DI OROLOGI
CON IL MARCHIO MARIELLA BURANI
OLTRE AL LANCIO DI UNA NUOVA
FRAGRANZA, IL PROFUMO DA UOMO
MILA SCHON, PRODOTTO E DISTRIBUITO
DA EUROCOSMESI SPA A PARTIRE
DA OTTOBRE 2003.

NEL 2003 IL GRUPPO HA
STANZIATO ULTERIORI INVESTIMENTI
IN COMUNICAZIONE ED IMMAGINE
PROMUOVENDO NUMEROSI EVENTI
PUBBLICITARI E AUMENTANDO
LA SPESA PUBBLICITARIA CHE
RAPPRESENTA IL 6,2% DEL FATTURATO
TOTALE CONSOLIDATO. LE FOTO
DELLE COLLEZIONI AUTUNNO/INVERNO
2003-2004 DELLE COLLEZIONI
MARIELLA BURANI HANNO DI NUOVO
LA FIRMA DEL FOTOGRAFO PETER
LINDBERGH CHE CREO L IMMAGINE
STORICA DELLA DONNA IN BICICLETTA,
ANCORA OGGI ICONA DELLE COLLEZIONI
MARIELLA BURANI.
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LEATHER GOODS

LA DIVISONE LEATHER GOODS, CHE INCLUDE LE SOCIETA DI CALZATURE, BORSE, ACCESSORI
E ABBIGLIAMENTO IN PELLE E STATA COSTITUITA NEL 2001 ATTRAVERSO LA CREAZIONE DI UNA SUB-
HOLDING, ANTICHI PELLETTIERI SPA, CHE DETIENE TUTTE LE PARTECIPAZIONI NELLE SOCIETA OPERANTI
NEL SETTORE PELLETTERIA ACQUISITE DAL GRUPPO NEGLI ULTIMI 4 ANNI.

LA DIVISIONE LEATHER GOODS E CONSIDERATA IL GROWTH DRIVER DEL GRUPPO PER L'ELEVATA VISIBILITA
CHE | SUOI PRODOTTI SONO IN GRADO DI DARE AL MARCHIO, PER IL MAGGIOR POTENZIALE DI CRESCITA
RISPETTO AL SEGMENTO ABBIGLIAMENTO E PER | MARGINI PIU ELEVATI DEI PROPRI PRODOTTI.

| MARCHI PRINCIPALI DELLA DIVISIONE LEATHER GOODS SONO BALDININI, BRACCIALINI, FRANCESCO
BIASIA E SEBASTIAN.

LE SOCIETA DELLA PELLETTERIA DEL GRUPPO, CARATTERIZZATE DA UNA LUNGA E RICONOSCIUTA
TRADIZIONE MANIFATTURIERA E DA ECCELLENTE KNOW-HOW PRODUTTIVO, SONO STATE ANCHE
NEL 2003 DELLE REALTA ALTAMENTE DINAMICHE, IN GRADO DI COGLIERE VELOCEMENTE
LE OPPORTUNITA OFFERTE DAL MERCATO.
ATTRAVERSO UNA COSTANTE ESPANSIONE DElI PUNTI VENDITA LE SOCIETA DELLA PELLETTERIA
HANNO INCREMENTATO NOTEVOLMENTE IL FATTURATO ALL'ESTERO, IN PARTICOLARE NEI PAESI
DELL’EUROPA DELL’EST, IN RUSSIA E IN CINA.
FORTI SONO STATE ANCHE LE SINERGIE SVILUPPATE ALL'INTERNO DEL GRUPPO CHE S| SONO TRADOTTE
IN NUOVE PRODUZIONI DI CALZATURE E ACCESSORI IN PELLE PER | MARCHI DELL ABBIGLIAMENTO
DEL GRUPPO.
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LA DIVISIONE DIGITAL FASHION INCLUDE LE SOCIETA DEL GRUPPO CHE SVOLGONO ATTIVITA
DI PRODUZIONE, COMMERCIALIZZAZIONE ED INSTALLAZIONE DI SOFTWARE, MANUTENZIONE E VENDITA
DI HARDWARE E SERVIZI INTERNET. L' ATTIVITA DELLE SOCIETA DELLA DIVISIONE DIGITAL FASHION E RIVOLTA
SIA ALL'ESTERNO CHE A SUPPORTO DELLE ESIGENZE INFORMATICHE DEL GRUPPO.

LA DIVISIONE COMPRENDE LA SOFTWAREHOUSE SEDOC SRL, AGENTE IBM, RIVENDITORE DI PERSONAL
COMPUTER, INSTALLATORE DI RETI, MANUTENTORE DI HARDWARE, FORNITORE DI SERVIZI PER INTERNET,
LA SOCIETA LONGWAVE SPA FORNITORE DI SOLUZIONI INTEGRATE DI FONIA E DATI.

LE SOCIETA DELLA DIVISIONE DIGITAL FASHION SI SONO AFFERMATE TRA | PRIMARI OPERATORI
DEL SETTORE, AUMENTANDO NEL 2003 ANCHE LA BASE DI CLIENTELA ESTESA ORMAI IN TUTTA L'ITALIA.

NEL CORSO DELL'ANNO SONO STATI, INOLTRE, SVILUPPATI NUOVI PRODOTTI SOFTWARE PER LA GESTIONE
DELL’INTERO CICLO PRODUTTIVO DELLE SOCIETA DEL GRUPPO, INCLUSI BRACCIALINI, DEIMUTTI, JAYA,
RENE LEZARD E REVEDI.
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004. | MARCHI
PRINCIPALI

DALLA QUOTAZIONE

AVVENUTA NEL 2000 AD OGGI
MBFG SI E' TRASFORMATO

IN UN GRUPPO INTERNAZIONALE
CHE GESTISCE UN PORTAFOGLIO
DIVERSIFICATO DI PRESTIGIOSI
MARCHI PROPRI ED IN LICENZA
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MARCHI PROPRI
MARIELLA BURANI
RENE LEZARD
MILA SCHON

TER ET BANTINE

STEPHEN FAIRCHILD

BALDININI
SEBASTIAN
BRACCIALINI

FRANCESCO BIASIA

MARCHI IN LICENZA

EMANUEL UNGARO
(FUCHSIA)

MISSONI

THIERRY MUGLER
PATRICK COX
TONI GARD

VIVIENNE WESTWOOD





