012. FATTI DI RILIEVO DEL NUOVO ESERCIZIO

Il 2004 si è aperto con l‘operazione di acquisizione della catena retail austriaca don gil. sono stati inoltre siglati nuovi importanti accordi di licenza

La specifica competenza nel settore abbigliamento e l’alto know how raggiunto dalle società del gruppo hanno favorito l’espansione del portafoglio licenze di MBFG che nei primi mesi del 2004 è diventato sempre più internazionale. Sono stati, infatti, siglati due accordi di licenza: quello tra Jaya ed Emanuel Ungaro per la produzione e distribuzione della linea di abbigliamento femminile Fuchsia e quello tra GFM e Vivienne Westwood per la produzione e distribuzione della linea di abbigliamento Anglomania. Entrambi gli accordi diverranno operativi a partire dalla stagione primavera/estate 2005.

La rete distributiva è stata ulteriormente sviluppata nel 2004 con l’acquisizione della società DON GIL GMBH, primario retailer austriaco di lusso con 38 negozi. La vasta gamma di collezioni di MBFG sarà venduta nei negozi DON GIL che diventerà, quindi, un importante canale distributivo diretto per i brands del gruppo, in particolare per le collezioni di abbigliamento uomo e donna di RENÉ LEZARD, per le collezioni di calzature uomo e donna di BALDININI e per le borse di FRANCESCO BIASIA.

Il 30% del fatturato di DON GIL è generato dal private label delle collezioni di abbigliamento uomo e donna, oggi principalmente prodotte in italia. Il design e la produzione di queste collezioni rappresenterà una fonte di reddito aggiuntiva per MBFG SPA già a partire dal 2004. DON GIL offrirà inoltre alle società della pelletteria del gruppo nuove opportunità di sviluppo con i l design e la produzione di calzature, borse, accessori in pelle per uomo e donna che andranno a completare l’offerta di abbigliamento esistente dei negozi.
