009. DATI FINANZIARI

Finanziari il 2003 ha confermato il forte trend di crescita registrato negli ultimi quattro anni
CONTO ECONOMICO CONSOLIDATO

FATTURATO

Il gruppo MBFG ha registrato negli ultimi quattro anni una crescita del fatturato consolidato totale (CAGR 1999-2003) del 35%. I ricavi consolidati del gruppo per l’esercizio 2003 sono stati pari a €358,8 milioni con una crescita del 31% rispetto a €273,9 milioni del 2002. La forte crescita del fatturato è stata determinata sia da una crescita organica del 5,4% sia da una crescita esterna realizzata attraverso le acquisizioni effettuate durante l’anno.

MARGINE OPERATIVO LORDO (EBITDA)

Il margine operativo lordo del gruppo è passato da €32,4 milioni del 2002 a €43,5 milioni del 2003 registrando una crescita del 34,1% e portando l’incidenza sul fatturato dall’11,8% al 12,1%.

L’incremento del margine operativo lordo del gruppo è stato determinato principalmente da:

*
il continuo miglioramento del sales mix con l’aumento delle vendite dei prodotti con più ampi margini di profitto che sono tradizionalmente i prodotti leather goods quelli a marchio proprio, quelli distribuiti tramite canali diretti e quelli venduti all’estero;

*
l’ottenimento di economie di scala nelle operazioni d’acquisto delle materie prime;

*
la razionalizzazione dei processi produttivi;

*
il recupero dei margini sulle vendite delle rimanenze di magazzino.

RISULTATO OPERATIVO (EBIT)

Il risultato operativo è passato da €19,9 milioni nel 2002 a €25,9 milioni nel 2003 (+30%) e rappresenta il 7,2% del fatturato consolidato. Gli ammortamenti e accantonamenti totali del gruppo per l’esercizio 2003 sono stati €17,6 milioni di cui circa €3,2 milioni relativi all’ammortamento del goodwill. 

UTILE NETTO 

Il 2003 ha registrato una forte crescita dell’utile netto passato da €11,3 milioni del 2002 a €21,7 milioni (+92,0%). Tale incremento è stato determinato sia dai migliori risultati della gestione operativa sia dall’impatto dei proventi straordinari generati principalmente dalla cessione dell’11,3% del capitale sociale di ANTICHI PELLETTIERI ai fratelli Biasia e del 30% di ANTICHI PELLETTIERI al fondo d’investimento L CAPITAL.

Nel 2003 le società del gruppo hanno inoltre beneficiato di un notevole risparmio d’imposta determinato principalmente dall’utilizzo delle perdite pregresse riducendo ulteriormente l’aliquota di tassazione media del gruppo al 26,6% (30,8% nel 2002).

L’utile netto di pertinenza del gruppo è aumentato da €9 milioni nel 2002 a €15,1 milioni nel 2003 riflettendo una crescita del 68%.

RISULTATI FINANZIARI PER DIVISIONE

ABBIGLIAMENTO

Nel 2003, la divisione ha registrato ricavi per €229,3 milioni con un incremento rispetto all’esercizio precedente del 24%. La crescita consistente del fatturato della divisione ABBIGLIAMENTO è stata determinata sia da una crescita organica del 4,3%, sostenuta dalle ottime performance del core brand del gruppo MARIELLA BURANI, sia dal consolidamento della società tedesca RENÉ LEZARD MODE GMBH, società leader in Germania nell’abbigliamento uomo e donna di lusso acquisita al 50% a fine 2002 e consolidata a partire dal 2003.

Il margine operativo lordo della divisione è passato da €21,7 milioni del 2002 a €27,8 milioni con un aumento dell’incidenza sul fatturato dall’11,8% nel 2002 al 12,1% grazie ad un continuo miglioramento del sales mix e ai risultati di un processo di integrazione tra le società del gruppo che ha portato a risparmi sia nel processo produttivo sia nella distribuzione.

LEATHER GOODS

Il fatturato 2003 della divisione LEATHER GOODS ha registrato una crescita del 54% portando i ricavi della divisione a €114,5 milioni. Il risultato 2003 riflette sia una crescita organica dell’8,4% sia il consolidamento della società FRANCESCO BIASIA SPA, società vicentina tra i maggiori produttori di borse ed accessori del segmento del “lusso accessibile” con il marchio FRANCESCO BIASIA riconosciuto a livello mondiale. Relativamente agli accessori ottime performance sono arrivate anche dalla società BRACCIALINI SRL, mentre nelle calzature sono sempre in crescita le vendite di BALDININI soprattutto in Russia ed Europa dell’Est.

Il margine operativo lordo della divisione è aumentato del 53,7% passando da €9,5 milioni a €14,6 milioni. Il 2003 è stato per le società della divisione LEATHER GOODS un anno di forti investimenti sia per espandere la rete distributiva diretta sia per aumentare la notorietà dei brands con pubblicità ed eventi promozionali. Tali investimenti hanno influenzato direttamente i margini operativi lordi che a livello di divisione si attestano sul 12,8% del fatturato. 

FATTURATO PER DIVISIONE

FATTURATO

IL GRUPPO GENERA IL 64% DEL FATTURATO COMPLESSIVO NELLA DIVISIONE ABBIGLIAMENTO.

Il fatturato generato dalla divisione ABBIGLIAMENTO nel 2003 è pari a €229,3 milioni (+24% rispetto a €184,9 milioni del 2002) e rappresenta il 63,9% del fatturato totale del gruppo. La divisione LEATHER GOODS nel 2003 ha generato un fatturato di €114,5 milioni (+54% rispetto a €74,3 milioni del 2002) pari al 31,9% del fatturato totale del gruppo mentre la divisione DIGITAL FASHION ha contribuito nell’esercizio 2003 per il 4,2% del fatturato totale (€15 milioni).

FATTURATO PER MARCHI PROPRI E IN LICENZA

GRUPPO SI CONCENTRA SULLO SVILUPPO DEI MARCHI PROPRI CHE ASSICURANO UNA MAGGIORE MARGINALITÀ DI PROFITTO 

Il fatturato dell’abbigliamento e della pelletteria realizzato attraverso la vendita di marchi di proprietà è passato da €214,6 milioni nel 2002 a €306,4 milioni nel 2003 evidenziando un incremento del 42,8%. In aumento anche l’incidenza del fatturato generato dai marchi propri sul totale fatturato abbigliamento e pelletteria del gruppo che passa dal 85,3% del 2002 al 90,7% del 2003, a conferma della continua strategia di focalizzazione del gruppo sulla crescita dei marchi propri anche tramite acquisizioni mirate.

FATTURATO PER CANALE DISTRIBUTIVO

FORTE CRESCITA DEL FATTURATO GENERATO DAI CANALI DIRETTI (DOS, FRANCHISEES E CLIENTI MULTI-MARCA CHE ACQUISTANO DIRETTAMENTE DAGLI SHOWROOMS DEL GRUPPO) CHE RAPPRESENTA IL 65,6% DEL FATTURATO TOTALE ABBIGLIAMENTO E LEATHER DEL GRUPPO.

Il fatturato originato dai canali distributivi diretti ha registrato nel 2003 un forte aumento passando da €146,2 milioni del 2002 a €221,6 milioni nel 2003 con una incidenza sul fatturato totale abbigliamento e pelletteria del 65,6% (vs. 58,1% del 2002). Tale crescita è stata supportata dal forte contributo delle vendite dei negozi diretti e dei franchising. Negli ultimi anni sono stati aperti in media circa 10 negozi l’anno in italia e all’estero. Anche il 2003 ha visto l’apertura di 3 boutiques MARIELLA BURANI, 1 RENÉ LEZARD e 8 boutiques della pelletteria (BALDININI, BRACCIALINI, SEBASTIAN e FRANCESCO BIASIA).

FATTURATO PER AREA GEOGRAFICA

I MERCATI EUROPEI ASSORBONO L’88% DEL FATTURATO TOTALE DEL GRUPPO, DI CUI QUASI LA METÀ GENERATO IN ITALIA. FORTE PRESENZA IN GERMANIA, EUROPA DELL’EST E IN RUSSIA.

Il fatturato realizzato nei mercati esteri rappresenta il 61,6% del fatturato abbigliamento e pelletteria consolidato del gruppo (59,2% nel 2002) ed è pari a €208,1 milioni. I mercati più significativi sono l’italia con il 38,4% del fatturato, l’area sassone che con il consolidamento della società tedesca RENÉ LEZARD MODE GMBH ha raggiunto nel 2003 il 22,8% del fatturato del gruppo, l’Europa dell’est e la Russia con rispettivamente il 6,5% ed il 7,5% del fatturato. Limitata la presenza nel mercato americano che incide per il 3,9% e presenza selettiva in Giappone e nel Far East che rappresentano insieme il 6,5% del fatturato del gruppo.

STATO PATRIMONIALE CONSOLIDATO

CAPITALE CIRCOLANTE

Il 2003 evidenzia un netto miglioramento della gestione del capitale circolante passato dal 41,3% come percentuale sul fatturato consolidato del 2002 al 37,4% del 2003 grazie soprattutto a una forte riduzione dei crediti commerciali. Nel 2004 si prevede un ulteriore miglioramento del capitale circolante grazie al continuo miglioramento del sales mix e al consolidamento della neo-acquisita società DON GIL GMBH. 

INVESTIMENTI

Nel corso dell’esercizio 2003 sono stati effettuati investimenti in immobilizzazioni materiali e immateriali per circa €11,7 milioni riconducibili principalmente ai costi sostenuti per l’apertura e la ristrutturazione di nuovi negozi e alle spese sostenute per nuovi impianti, macchinari e attrezzature industriali.

Le acquisizioni effettuate dal gruppo nel corso del 2003 hanno generato, inoltre, un aumento netto del goodwill di circa €19 milioni. Il goodwill viene ammortizzato in 20 anni. 

POSIZIONE FINANZIARIA NETTA

La posizione finanziaria netta/debito del gruppo è passata da €93,8 milioni del 2002 a €113,8 milioni e riflette principalmente l’impatto delle importanti acquisizioni dell’esercizio e gli investimenti effettuati nell’anno dalle società del gruppo. Il gruppo mantiene per il 2003 un rapporto debt/equity di 0,85 ed un rapporto sul totale capitale investito di 0,46.

La posizione finanziaria netta al 31/12/2003 a breve termine è negativa per €5,9 milioni. La posizione finanziaria netta al 31/12/2003 a medio/lungo termine è negativa per €107,9 milioni 

PATRIMONIO NETTO

l patrimonio netto ammonta a €133,1 milioni (€110,5 milioni nel 2002) e rappresenta il 54% del totale capitale investito del gruppo. 
