008. COMUNICAZIONE

Nel 2003 mbfg ha effettuato importanti investimenti in comunicazione e immagine promuovendo numerosi eventi pubblicitari per ulteriormente incrementare la visibilità dei marchi del gruppo a livello internazionale
La strategia del gruppo si è focalizzata negli ultimi anni nel rafforzare e valorizzare le individualità di ogni singolo brand, incrementando le aperture di nuove boutiques nelle vie più prestigiose del mondo, e stanziando ulteriori investimenti in comunicazione ed immagine, promovendo numerosi eventi pubblicitari e aumentando la spesa pubblicitaria che rappresenta il 6,2% del fatturato totale consolidato.

Le foto delle collezioni autunno/inverno 2003-2004 delle collezioni MARIELLA BURANI hanno di nuovo la firma del fotografo PETER LINDBERGH che creò l’immagine storica della donna in bicicletta, ancora oggi simbolo delle collezioni MARIELLA BURANI
MBFG ha inoltre promosso diversi eventi speciali nel corso dell’anno;

- il 17 maggio in occasione della manifestazione con cui sono stati festeggiati i 25 anni d’impegno contro la droga, MARIELLA BURANI ha vestito i 1800 ragazzi della comunità di San Patrignano.

- il 28 giugno MARIELLA BURANI presenta la sua collezione in occasione dell’evento modamare “Sanremo Estate”, testimonial dell’evento Valeria Mazza.

- il 16 luglio MARIELLA BURANI sfila alla kermesse romana di “Donna Sotto le Stelle”, testimonial dell’evento per MARIELLA BURANI Matilde Brandi.

- il 15 settembre MARIELLA BURANI ha vestito le 100 finaliste dello storico concorso di Miss Italia.

- il 26 novembre il “Charity Gala Night”, Lions Club sulla nave Mistrale della Festival Crociere, MARIELLA BURANI ha presentato la sua collezione, il ricavato della serata di gala è stato devoluto all’Istituto Gaslini di Genova.

Nel 2004 MARIELLA BURANI è stata premiata alla carriera dal commune di Roma, il premio è stato consegnato dal sindaco Veltroni in occasione di Alta Roma.
