004. I MARCHI PRINCIPALI

Dalla quotazione avvenuta nel 2000 ad oggi mbfg si è trasformato in un gruppo internazionale che gestisce un portafoglio diversificato di prestigiosi marchi propri ed in licenza

MARIELLA BURANI

LINEE E POSIZIONAMENTO
Le collezioni MARIELLA BURANI comprendono 5 linee:

MARIELLA BURANI è la linea che meglio rappresenta tutta la filosofia della stilista. I materiali utilizzati sono preziosi, ricercati e le nuances di colori molto sofisticate. Il prodotto si posiziona in una fascia alta di mercato, tipica delle prime linee.

NOTIZIE è una collezione creata per coloro che vestono il quotidiano.

AMULETI interpreta il pensiero della prima linea MARIELLA BURANI per ricerca, innovazione e stile. È un prodotto determinato, un pizzico trasgressivo, che vuole seguire le tendenze del momento.

LE DONNE rappresenta una collezione per taglie comode non dimenticando l'immagine e la femminilità dello stile MARIELLA BURANI.

LE SPORTIVE rappresenta lo sportswear per eccellenza. Denim, jeans e tessuti fanno da padroni a questa collezione creata per vestire il tempo libero. Un look sbarazzino, molto femminile che riconferma l'appeal di BURANI. 

CLIENTE E MERCATI GEOGRAFICI
La prima linea MARIELLA BURANI è pensata per una donna sempre alla ricerca del cambiamento che non vuole rinunciare al gusto di vestire abiti raffinati.

NOTIZIE è una linea per una donna con grinta che predilige un prodotto pratico per tutti i giorni.

AMULETI si rivolge ad una cliente giovane ma che vuole vestire lo stile MARIELLA BURANI.

LE DONNE è dedicata ad una donna che richiede maggior comfort e comodità.

LE SPORTIVE è stata pensata per una cliente che ama vestire casual mixando e sovrapponendo piccoli pezzi.

I mercati principali di MARIELLA BURANI sono Italia, Germania e "nuova Europa".

RENÈ LEZARD

LINEE E POSIZIONAMENTO
Le collezioni RENÈ LEZARD donna e uomo riflettono uno stile caratterizzato da una modernità classica i n cui si fondono e si contrappongono elementi raffinati con tagli moderni. "RELAXED ELEGANCE" esibita con ironia, giocando con elementi essenziali nello stile riconoscibile RENÉ LEZARD.

CLIENTE E MERCATI GEOGRAFICI
Per una cliente che vive il quotidiano, non dimenticando l'eleganza da vivere in piena libertà.

I mercati principali di RENÉ LEZARD sono Germania e "nuova Europa".

MILA SCHÖN

LINEE E POSIZIONAMENTO
Le collezioni MILA SCHÖN vengono proposte in due linee: MILA SCHÖN e MILA SCHÖN CONCEPT. La prima caratterizzata da linee pulite, grafiche ed essenziali, tessuti elavorazioni preziose frutto di una continua ricerca stilistica; la seconda versatile e modulare, nata da un progetto che traduce la filosofia tipica dello stile MILA SCHÖN in una linea sportswear raffinata.

CLIENTE E MERCATI GEOGRAFICI
Entrambe le linee sono dedicate ad una donna raffinata ed elegante con una forte propensione al lusso.

I mercat i principali di MILA SCHÖN sono Giappone e Italia.

TER ET BANTINE

LINEE E POSIZIONAMENTO
La collezione è sintesi di uno stile contemporaneo, sempre attuale e rinnovato, caratterizzato da una progettualità rigorosa. Equilibrio fatto di integrità che si traduce in una linea geometrica ed essenziale, con un insolito utilizzo di tessuti tipicamente maschili per capi che esaltano la femminilità grazie a morbidezze impensate.

CLIENTE E MERCATI GEOGRAFICI
La clientela è sofisticata e concettuale. Esige indossare capi particolarmente originali per tutte le occasioni.

I mercati principali di TER ET BANTINE sono Italia, Europa e Giappone.

STEPHEN FAIRCHILD

LINEE E POSIZIONAMENTO
La collezione ha come obiettivo l'idea propria dello sportswear: mix and match. Lo spirito della linea si basa su un concetto di "SPORTSWARE FASHION " che riflette una sintesi della sensibilità europea e americana proprie di FAIRCHILD.

CLIENTE E MERCATI GEOGRAFICI
Rivolto ad una cliente "up-to- date" che ricerca i dettagli, i nuovi materiali performanti e le colorazioni inedite.

I mercati principali di STEPHEN FAIRCHILD sono Italia ed Europa.

BALDININI

LINEE E POSIZIONAMENTO
Alla prima linea di calzature BALDININI donna e uomo, calzature come oggetti di design unici, preziosi e rifiniti nei dettagli, si affiancano altre due linee ad alto contenuto moda: la linea "GIMMI BALDININI" con le caratteristiche di uno stile dinamico-chic e la più giovane linea "TREND".

CLIENTE E MERCATI GEOGRAFICI
Dedicata a persone classiche ed eleganti. I mercati principali di BALDININI sono Russia, Europa dell'Est e Germania.

SEBASTIAN

LINEE E POSIZIONAMENTO
Il design innovativo della linea SEBASTIAN esprime un'eleganza moderna, una tendenza internazionale, con grande attenzione ai dettami ed ai dettagli delle tendenze moda e classico.

CLIENTE E MERCATI GEOGRAFICI
Dedicata ad una cliente amante delle calzature come gioielli, da esibire anche nel quotidiano come pezzi rari ed unici.

Il mercato principale di SEBASTIAN è l'Italia.

BRACCIALINI

LINEE E POSIZIONAMENTO
BRACCIALINI ha 2 linee: BRACCIALINI e TUA DI BRACCIALINI entrambe caratterizzate da un design originale e dettagli sofisticati. I modelli risultano sempre intonati nelle combinazioni, ricchi nelle proposte. L'eleganza e la qualità dei materiali ricercati e innovativi caratterizzano le linee delle borse BRACCIALINI apprezzate in tutto il mondo.

CLIENTE E MERCATI GEOGRAFICI
Rivolto ad una cliente che vuole stupire, che sa catturare l'attenzione con ironia e disinvoltura.

I mercati principali di BRACCIALINI sono Italia, Europa ed Estremo Oriente.

FRANCESCO BIASIA

LINEE E POSIZIONAMENTO
Design ad alto contenuto moda sia nelle forme che nei colori, sempre ricercato nei dettagli e nei pellami. Si fondono e si contrappongono linee e forme moderne con dettagli e particolari eleganti e ricercati, nello stile basic dalle forme lineari e pulite di FRANCESCO BIASIA.

CLIENTE E MERCATI GEOGRAFICI
Per una donna che vuole essere sempre alla moda, ma allo stesso tempo elegante ed essenziale.

I mercati principali di FRANCESCO BIASIA sono Italia, nuova Europa e Giappone.

MARCHI IN LICENZA

EMANUEL UNGARO (linea fuchsia)

MISSONI


THIERRY MUGLER


PATRICK COX


TONI GARD


VIVIENNE WESTWOOD
