001. LETTERA DEL PRESIDENTE

Nel 2003 il gruppo ha continuato la crescita dinamica degli ultimi anni, frutto di una strategia di espansione interna e di uno sviluppo esterno realizzato attraverso acquisizioni strategiche
Cari azionisti,

nel 2003 MBFG ha ulteriormente consolidato la propria presenza a livello internazionale nel mercato del lusso “accessibile”, un mercato che oggi offre ampi spazi di crescita rispondendo alla crescente domanda di prodotti di alta qualità ad un prezzo “accessibile”.

I risultati economici dell'esercizio 2003 evidenziano un fatturato consolidato di ¤358,8 milioni riflettendo una crescita del 31% rispetto all'esercizio precedente, sostenuta sia dal particolare successo dei core brands, sia dalle importanti acquisizioni effettuate nel corso dell'anno.

I margini operativi del gruppo sono in continuo aumento, frutto anche di una costante attenzione allo sviluppo delle vendite di prodotti attraverso canali distributivi e mercati geografici con migliori margini di profitto. 

Nel corso dell'anno sono stati effettuati importanti investimenti soprattutto per estendere la rete distributiva diretta: con l'apertura di 12 punti vendita si contavano, a fine 2003, 156 boutiques in tutto il mondo. Il 2004 si apre con un ulteriore rafforzamento della catena distributiva grazie all'acquisizione della società DON GIL GMBH, retailer austriaco di lusso con 38 negozi multi-marca situati nelle vie più prestigiose in Austria, che, assieme alle nuove aperture previste nell'anno, porterà il numero di boutiques del gruppo a oltre 200.

Nel 2003 le società del gruppo hanno ulteriormente investito in comunicazione ed immagine con aumenti della spesa pubblicitaria e numerosi eventi promozionali. Le foto delle collezioni autunno/inverno 2003-2004 di MARIELLA BURANI hanno di nuovo la firma del fotografo Peter Lindbergh che creò l'immagine storica della donna in bicicletta, ancora oggi icona delle collezioni MARIELLA BURANI. 

Il gruppo ha presentato, inoltre, nuovi prodotti, tra cui gli orologi, creati e distribuiti da Sector con il marchio MARIELLA BURANI. 

La presenza del gruppo si è notevolmente sviluppata nei mercati europei e in particolare nei mercati della nuova Europa (Europa dell'est e Russia) dove oggi il gruppo genera circa il 15% del proprio fatturato consolidato.

L'anno appena concluso ha visto, inoltre, l'ingresso di nuovi soci nell'azionariato di MBFG incluso L CAPITAL, fondo d'investimento del gruppo mondiale del lusso LVMH che è entrato con una partecipazione del 30% nel capitale sociale di ANTICHI PELLETTIERI, sub holding che controlla le società della pelletteria del gruppo.

Il 2004 mostra segnali di ripresa economica a livello internazionale che, insieme al trend crescente delle vendite registrato nei negozi del gruppo e ai risultati della campagna vendite della stagione autunno/inverno 2004-2005, ci portano a stimare anche per il 2004 crescite sostanziali.

È con orgoglio e soddisfazione che attribuisco a tutti i nostri collaboratori gli ottimi risultati di MARIELLA BURANI FASHION GROUP e a loro rivolgo un vivo ringraziamento.


Il Presidente


Walter Burani

